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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ
	1. Наименование фирмы
	

	2. Сфера деятельности


	

	3. Местоположение


	

	4. Наименование рекламируемого продукта или услуги  в том виде, как оно будет написано в рекламной продукции
	

	5. Слоган (если есть)
	

	8. Содержание рекламного послания


	

	9. Преимущества перед конкурентами, в чем заключается уникальность услуги.

	

	10. Масштаб деловых интересов компании:

               -местный

               -региональный

               -национальный


	

	11. Целевая аудитория (на кого должно работать рекламное сообщение)

(возраст, пол, национальность, уровень доходов, образование, религия, семейное положение, род занятий)


	

	12.  Цели рекламной компании
  - увеличение популярности и узнаваемости

  -обращение к новой целевой аудитории

  - сохранение имеющейся целевой аудитории

  -внедрение нового товара (услуги)

  -модификация существующего товара (услуги)

  - создание желаемого образа (имиджа)

  -увеличение доли рынка

  -иное
	


II. Дизайн-концепция

	1. Есть ли у Вашей компании Фирменный стиль? 
Если есть, то нужно ли его использовать при создании рекламы или нет?

Данный пункт напрямую влияет на стоимость разработки дизайна рекламы, т.к. является дополнительной шкалой оценки креативности.
	

	2. Какую основную идею должна донести до потребителя рекламная продукция?


	

	3. Укажите  образы, которые недопустимо использовать при разработке рекламы.


	

	4. Цветовая гамма

· цвета, которые желательно использовать

· цвета, которые недопустимо        использовать


	

	5. Какая эмоциональная окраска желательна для рекламного сообщения (юмористическая, деловая, повествовательная, восторженная) Данный пункт напрямую влияет на стоимость разработки дизайна рекламы, т.к. является основной шкалой оценки креативности.

	


III Технические вопросы
	1. Вид разрабатываемой продукции (листовка, флаер, каталог, открытка, плакат, широкоформатная продукция и т.п.) 
	

	2. Формат готового изделия (А4, А3, А5… или укажите свой размер) Если продукцию планируется складывать, то укажите формат до сложения и укажите количество сложений. Например, для обычной открытки это будет выглядеть так: А4, с 1 сложением пополам.
	

	3. Одно или двухсторонняя печать продукции?
	

	4.Тираж
	

	5.Требуются ли дополнительная обработка готового изделия (тиснение, ламинация, лакирование, вырубка)
	


Уважаемые клиенты, не обязательно заполнять все пункты данного брифа. Заполняйте только те, которые считаете нужными для создания Вашего рекламного сообщения. Если окажутся пропущенными важные для нашей работы пункты – мы обязательно уточним их у Вас. Однако, полное заполнение данного Брифа поможет нам лучше понять друг-друга и, соответственно, выполнить работу быстро и качественно.
С уважением, 

сотрудники Рекламного агентства «ДНК».

Дополнительная информация, которую Вы считаете важной для создания рекламного продукта: __ 
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