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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ЛОГОТИПА
	1. Наименование 
	

	2. Сфера деятельности


	

	3. Местоположение


	

	4. Наименование компании (корпоративной или торговой марки) в том виде, как оно будет написано в логотипе


	

	5. Миссия компании (некоммерческие, социальные цели)


	

	6. Слоган (если есть)


	

	7. Наименование продукта (услуги) компании


	

	8. Описание продукта (услуги)

1) основные потребительские качества (для товара – технические характеристики, функции; для услуги - направленность и индивидуальные особенности)

2) в чем заключается уникальность продукта (услуги)

3) ценовой сегмент рынка

4) основные этапы позиционирования (этапы вывода      продукта, услуги на рынок)



	

	9. Преимущества перед конкурентами


	

	10. Масштаб деловых интересов компании:

               -местный

               -региональный

               -национальный


	

	11. Целевая аудитория (на кого должен работать логотип)

(возраст, пол, национальность, уровень доходов, образование, религия, семейное положение, род занятий)


	

	12.  Цели создания нового визуального образа компании 

  - увеличение популярности и узнаваемости

  -обращение к новой целевой аудитории

  - сохранение имеющейся целевой аудитории

  -внедрение нового товара (услуги)

  -модификация существующего товара (услуги)

  - создание желаемого образа (имиджа)

  -увеличение доли рынка

  -иное
	


II. Дизайн-концепция

	1.Язык, на котором будет разрабатываться логотип


	

	2. Слоган (если он предполагается)


	

	3. Какую основную идею должен донести до потребителя логотип?


	

	4. Опишите основные образы, которые Вам видятся в качестве графического оформления логотипа.


	

	5. Опишите  образы, которые недопустимо использовать при разработке логотипа.


	

	6. Эмоции и ассоциации, которые должен вызывать логотип у потребителя 


	

	7. Цветовая гамма

· цвета, которые желательно использовать

· цвета, которые недопустимо        использовать


	

	8. Логотипы основных конкурентов, которые нравятся
	

	9. Логотипы основных конкурентов, которые не очень нравятся 


	


Уважаемые клиенты, помните, что Логотип  –  это то, вокруг чего будет строиться впоследствии фирменный стиль Вашей компании.  Заполнение данного Брифа поможет нам лучше понять друг-друга и, соответственно, выполнить работу быстро и качественно.
С уважением, 

сотрудники Рекламного агентства «ДНК».
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